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“Tiirk Ekonomi Dergiciliginin Hisse Fiyatlar1 Uzerindeki Etkisi”
Ars. Gor. Kemal EYUBOGLU

Medya, hayatin her alaninda bilgilendirici ve yonlendirici bir gii¢ olarak yer almaktadir. Teknolojik
gelismeler, medyanin bireylere ulagabilme yetenegini artirmug ve ihtiyag duyulan gesitli konulara bireylerin
erisimini kolaylastirmistir. Ozellikle sermaye piyasalarinda yasanan ve 1990’larda baslayan gelisme ile
medyada bu piyasalara olan ilgi artmuis, yatirim ve finansman konulari sadece finansal medyada degil basta
televizyon ve gazeteler olmak tizere tiim medya organlarinda yer almaya baglamistir. Finansal medya ise
zamanla agirligint hisseler, varantlar, yatirim fonlar1 gibi enstriimanlara yéneltmis ve ayn1 zamanda bu
enstriimanlarla kar elde edilecek sekilde nasil islem yapilabilecegi {izerine odaklanmustir.

Medya araglar1 yoluyla elde edilen finansal bilgilerin hisse senedi fiyatlarini etkileyip etkilemedigi ve
yatirimcilara anormal getiriler saglayip saglamadigi bu hususta merak uyandiran bir konudur. Bu haftaki
toplantimizda merak uyandiran bu konuyu irdelemeyi amagladik.

Hisse fiyatlar1 ile medya araglar1 yoluyla sunulan finansal bilgiler arasindaki iliskiyi ele alacagimiz “Tiirk
Ekonomi Dergiciliginin Hisse Fiyatlar1 Uzerindeki Etkisi” adl1 seksen birinci toplantimiz Ars. Gor.
Kemal EYUBOGLU tarafindan sunulmustur. Sunumda; haftalik ekonomi dergisi “Para” tarafindan Subat
2006 ile Aralik 2010 tarihleri arasinda “al” tavsiyesi verilen hisse senetleriyle anormal getiriler elde edilip
edilemedigi olay ¢alismasi (event study) yontemi ile analiz edilmistir. “Hisse Fiyatlar1” ve “Medya”
konusunun bir arada ele alinmugtir.
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